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| ARBITRAZ

‘Marketing szeptany

Andrzej
Kalwas .

. przewodniczacy rady Sadu Arbitrazowego
przy Krajowej Izbie Gospodarczej

Coraz wigcej polskich
przedsiebiorcéw decyduje

- sie narozstrzyganie spo-

- r6w w postepowaniu polu-
- bownym. Od dwoch lat ro-
~ énie liczba spraw trafiajg-

. cych do Sadu Arbitrazowe-

go przy KIG, najwickszej

- instytucji tego typu w na-

szej czesci Europy. Co
wazne, w wiekszos$ci sa to
sprawy o znacznej warto-
§ci przedmiotu sporu.

* Polskie firmy zdotaty po-

zna¢ zalety arbitrazu
i mediacji, a wiec szybkos¢
postepowania, gwarancje

* rozpoznania sprawy przez

arbitra dysponujacego spe-
cjalistyczng wiedza, mozli-
wosci rozstrzygania spo-

_ réw, opierajac si¢ na zasa-

—y

dzie stuszno$ci. Wazna role

: odgrywamarketing szepta-

ny: przedsiebiorca, ktory

sam odczuje zalety poste-
powania polubownego,
staje sie znakomitym
ambasadorem arbitrazu.

Polski biznes przejmuje
europejskie standardy
réwniez w tym obszarze,
jako ze wwysoko rozwinie-
tych gospodarkach arbitraz
stal sie norma. Nicwtym
dziwnego, dlaczego bo-
wiem nie wybra¢ postepo-
wania, ktére gwarantuje
szybkie i rzetelne rozpo-
znanie sprawy? Opinia
panstwa przyjaznego arbi-
trazowi takZe nie jestbez
znaczenia. Dlatego w inte-
resie polskiej przedsiebior-
czosci lezy tworzenie wa-
runkow sprzyjajacych dal-
szej popularyzacji arbitra-
Zu, przede wszystkim po-
przez zmiany w regulacjach
prawnych. Optymizmem
napawa to, Ze wresorcie
sprawiedliwosci widac
coraz wiecej dobrej woli
izrozumienia dla spraw
zwigzanych z sadownic-
twem polubownym.
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